


Рубашки поло с вышитым логотипом: руководство для корпоративного покупателя по
размещению, размеру, оцифровке и цвету нити

Details

Краткий ответ: Рубашки поло с вышитым логотипом выглядят лучше всего, когда знак
расположен на левой стороне груди и имеет ширину примерно 3–3,5 дюйма, укладывается
примерно в 5,000–10,000 стежков, а все буквы выше примерно 0,2 дюйма (5 mm). Кроме того,
макет стоит перерисовать плоскими цветами нити, чтобы градиенты, тончайшие линии и
плотные заливки не стягивали ткань и не терялись на трикотаже пике.

Почему логотип, идеально выглядящий на экране, может
не получиться на пике
Большинство логотипов разрабатывают для экрана и печати. На мониторе тончайшая линия
толщиной 1 пиксель, мягкий градиент и крошечный слоган выглядят безупречно. С
трикотажем пике всё иначе. Это фактурная ткань с выпуклыми ячейками: при закреплении в
пяльцах она растягивается, а затем возвращается в исходное состояние. Прямой стежок
тоньше такой ячейки тонет в фактуре. Надписи с буквами ниже примерно 5 mm заплывают.
Крупная сплошная заливка стягивает трикотаж, и вокруг логотипа появляется рябь, как на
гофрокартоне.

Для корпоративного покупателя эти проблемы обнаруживаются поздно и обходятся дорого.
Изделия с нанесением обычно не подлежат возврату после вышивки. Логотип, вышитый
слишком низко или нитью не того оттенка, портит каждую рубашку в партии, а не одну.
Повторный заказ через 6 месяцев тоже может выглядеть иначе, если поставщик заново



оцифрует файл с нуля. Ставки немалые. Одежда была крупнейшей товарной категорией в
американском рекламно-сувенирном канале: на неё пришлось 26,6 % продаж дистрибьюторов
за 2024 год, по данным Promotional Products Association International[1]. Брендированные
рубашки — зачастую самая заметная вещь, которую компания раздаёт.

В этом руководстве речь идёт только о логотипе: где его разместить, какого размера он может
быть, как его оцифровывают, сколько стежков он должен содержать, как подбирается цвет
нити и как адаптировать сложный знак до того, как он попадёт на вышивальную машину. Если
вы ещё выбираете саму модель, на нашей странице о рубашках поло с вышивкой на заказ
рассматриваются ткань, оформление заказа и приёмка.
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Что придаёт рубашкам поло с вышитым логотипом
профессиональный вид?
Вышитый логотип — это не изображение, нанесённое на рубашку. Это файл стежков: набор
машинных команд, задающих для каждого прокола положение иглы, длину и направление
стежка и смену цвета. Промышленные вышивальные машины формируют челночный стежок,
при котором верхняя нить переплетается с нижней нитью из шпульки под тканью. Это
семейство стежков относится к классу 300 стандарта ISO 4915[2], который распределяет
ручные и машинные стежки по классам 100 to 600. Сопутствующая практика ASTM по стежкам
и швам делает замечание, напрямую относящееся к логотипам: стежок, структуру ткани и
нить нужно подбирать совместно, поскольку ошибка в любом из этих элементов может
привести к дефекту (ASTM D6193[3]).

Внутри логотипа оцифровщик работает с тремя типами стежков:

Атласные стежки идут зигзагом поперёк узкой колонки. Они придают буквам и
контурам гладкий блестящий край, но при слишком широкой колонке становятся
рыхлыми и цепляются.
Заполняющие стежки (татами) покрывают крупные формы рядами в шахматном
порядке. На них уходит больше всего нити, поэтому именно они сильнее всего стягивают
трикотаж.
Прямые стежки — это одиночные линии для мелких деталей и контуров. На пике они
первыми теряются в фактуре ткани.

Потолок возможностей для всех трёх типов задаёт ткань. Опубликованные рекомендации по
вышивке считают стандартной корпоративной основой хлопковое пике плотностью около
180–220 GSM, поскольку оно выдерживает насыщенный знак на левой стороне груди без
стяжек. Лёгкий джерси плотностью менее примерно 150 GSM, как правило, не способен нести

https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-modest-growth-in-2024-but-reasons-for-optimism-remain/
https://ru.zigpac.com/custom-printing-on-apparel/custom-embroidered-pique-polo-shirts.html
https://www.iso.org/standard/10932.html
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такой же знак. Меняются и вкусы. Поставщик рубашек поло, с которым беседовала PPAI в июле
2026 года, рассказал о растущем спросе корпоративных покупателей на «тональные решения,
меньшие размеры логотипов и более мягкое исполнение», отметив при этом, что чёткая
вышивка высокой плотности «остаётся предпочтительным выбором» (PPAI, 2026[4]).
Профессиональный результат, таким образом, зависит от трёх условий: правильного места,
количества стежков, подобранного под ткань, и макета, намеренно упрощённого.

Как подготовить логотип к вышивке на пике: 7 шагов

Шаг 1: выберите место размещения по назначению и закрепите его
письменно

Левая сторона груди — стандартное место для вышитого логотипа на рубашке поло. Он
заметен при рукопожатии и не конфликтует с лентами для бейджей. Опубликованные
технические требования декораторов помещают центр логотипа на левой стороне груди
мужской взрослой модели примерно на 7–9 дюймов ниже плечевого шва, между планкой и
боковым швом. Распространённый метрический вариант — 8–10 cm от планки. Выберите одно
правило измерения и запишите его в согласование, потому что споры вида «выглядит не так»
обычно возникают из-за того, что двое измеряют от разных точек отсчёта.

Не переносите мужские размеры на женские и подростковые модели. Расстояние от плеча до
груди у них короче, и знак, размещённый по мужским значениям, оказывается на самой груди,
а не чуть выше неё. Опытные вышивальщики называют это одной из самых частых ошибок
размещения. Просите отметить место отдельно для каждого кроя на образце.

Шаг 2: подбирайте размер логотипа по самой мелкой детали, а не по
общей ширине

Большинство опубликованных рекомендаций сходится в том, что буквы ниже примерно 0,2
дюйма (5 mm) после вышивки становятся неразборчивыми. Начинайте с самой маленькой
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буквы и двигайтесь к целому. Например, возьмём горизонтальный словесный знак шириной 3,5
дюйма и высотой 1 дюйм, со слоганом высотой 15 % от высоты логотипа. Высота такого
слогана — 0,15 дюйма, а это ниже порога. Варианты: убрать слоган, поставить его отдельной
строкой более крупным шрифтом или перенести логотип туда, где он может быть шире.
Логотип на левой стороне груди обычно имеет ширину 3–3,5 дюйма, а многие декораторы
ограничивают площадь примерно 4 × 4 дюймов. Если ваш знак работает только при ширине 5
дюймов, ему место на задней кокетке.

Шаг 3: предоставьте чистый макет и рассчитывайте на полноценную
оцифровку

По возможности присылайте векторный макет (AI, EPS, SVG или PDF). Если есть только
растровый файл, его разрешение должно быть не менее 300 DPI при размере готовой вышивки.
Логотипы, сохранённые с сайта с разрешением 72–96 DPI, при трассировке размываются.
Грамотный оцифровщик делает гораздо больше, чем автоматическая конвертация файла.
Работа включает следующие решения:

Назначение атласных, заполняющих или прямых стежков каждой форме и добавление
подкладочных стежков, чтобы верхние стежки лежали на пике, а не проваливались в
него.
Настройка компенсации стяжки, обычно около 0,20–0,25 mm, чтобы буквы не сужались,
когда трикотаж стягивается.
Уменьшение плотности для трикотажа. Практики сообщают, что стандартный шаг 0,40
mm слишком плотный для мягкого трикотажа. Для пике обычно используют 0,42–0,50
mm, для эластичных спортивных поло — 0,50–0,60 mm.
Чередование направления стежков между соседними заливками, чтобы стяжка не шла в
одну сторону.

Эти значения отражают производственную практику, а не критерий «годен/не годен».
Попросите поставщика хранить итоговый файл стежков (DST, PES или аналогичный) вместе с
моделью изделия и номерами нитей, чтобы при повторных заказах вышивка получалась
одинаковой.

Шаг 4: заложите бюджет по количеству стежков

Количество стежков — самое полезное отдельное число в смете на вышивку. Простой
текстовый знак обычно занимает 3,000–6,000 стежков. Стандартный детализированный
логотип на левой стороне груди составляет 5,000–10,000, а многие декораторы ограничивают
один логотип где-то на уровне 11,000–12,500. Выше этого диапазона добавляйте свободное
пространство, а не наращивайте количество нити. Уменьшите знак, замените сплошные
заливки контурами или дайте цвету рубашки проступать. Каждый дополнительный стежок
увеличивает натяжение нити на трикотаже и делает вышитый участок жёстче. Запрашивайте
количество стежков на оцифрованной цифровой пробе. Так как многие поставщики считают
цену по стежкам, их количество влияет и на стоимость, а на нашей странице продукта
объясняется, как модели ценообразования меняют стоимость единицы.

Шаг 5: сверяйте цвета нитей по физической карте, а не по экрану

Вышивальные нити выпускаются по фиксированной цветовой карте. Коммерческие карты
насчитывают несколько сотен оттенков, но ни один из них не является настоящей краской
Pantone. Блеск нити к тому же отражает свет, поэтому вышитый цвет выглядит чуть ярче, чем
тот же цвет в печати. Утверждайте цвета по физической карте нитей, приложенной к ткани
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самой рубашки при дневном свете, и записывайте в согласовании номера нитей, а не описание
вроде «близко к тёмно-синему».

Контраст требует большего внимания, чем оттенок. Тонкие белые буквы на тёмной рубашке
поло требуют плотных подкладочных стежков, иначе тёмный трикотаж просвечивает. Вариант
«тон в тон», где нить отличается от цвета рубашки на один-два оттенка, подходит для более
сдержанного вида, о котором корпоративные покупатели просят всё чаще. Чем меньше цветов,
тем чище шьётся: каждая смена цвета означает обрезку нити и повторный запуск.
Большинство поставщиков берут доплату за превышение определённого числа цветов.

Шаг 6: адаптируйте сложные, градиентные и фотографические логотипы

От этого шага зависит, получится ли чисто вышить насыщенный фирменный знак. Градиент
превращается в две или три плоские цветовые полосы. Тень убирается. Тончайшие линии либо
утолщают до атласных колонок, либо удаляют. Крупные сплошные области заменяют цветом
рубашки или сводят к контуру. Фотографические изображения вышить нельзя совсем, а наше
сравнение вышивки с печатью и DTG на странице продукта объясняет, когда лучше подходит
другой метод. Рельефная объёмная вышивка 3D обычно применяется только на левой стороне
груди на более плотном пике, около 250 GSM и выше. Сравнительная таблица ниже
сопоставляет каждый элемент логотипа с его исправлением.

https://ru.zigpac.com/custom-printing-on-apparel/custom-embroidered-pique-polo-shirts.html


Шаг 7: утвердите сшитый образец и постирайте его до запуска тиража

Цифровая проба показывает размещение и цвет. Она не покажет стяжки, дыры или жёсткость.
На сшитом образце проверьте пять моментов:

Положение соответствует письменной спецификации.1.
Цвета нитей соответствуют карте.2.
Внутри букв, таких как B, e или a, нет просветов.3.
Планка лежит ровно.4.
Отрезной стабилизатор с изнанки подрезан близко к вышивке и не царапает кожу.5.

Затем постирайте образец. Если вам нужен воспроизводимый результат, а не одна домашняя
стирка, ссылайтесь в спецификации на методы испытаний по номерам. Примеры:
стандартизированные процедуры домашней стирки AATCC и связанные с ними методы
определения прочности окраски и изменения размеров (AATCC[5]). Если вам нужна гарантия
химической безопасности, учтите, что сертификат OEKO-TEX STANDARD 100[6] требует, чтобы
все компоненты, включая нить и прокладку, укладывались в его нормы, и действует 1 год.
Сертификат на чистую рубашку не распространяется автоматически на нить и стабилизатор,
добавленные позже. Запрашивайте сертификаты на нить и стабилизатор отдельно.

https://www.aatcc.org/testing/standard-laundering
https://www.oeko-tex.com/en/our-standards/oeko-tex-standard-100/


Сравнение мест размещения: левая сторона груди, рукав,
задняя кокетка и воротник
Рекомендации по размеру ниже отражают распространённые опубликованные ограничения
декораторов. Точные размеры пялец у разных поставщиков различаются, поэтому
подтверждайте их в расчёте стоимости.

Место
размещения

Типичное
применение

Распространённые
рекомендации по

размеру
Особенности

пике
Лучшие типы

логотипов

Левая
сторона груди

Основной
фирменный знак

Около 3–3,5 in в
ширину; часто
ограничивается
примерно 4 × 4 in

Высота зависит от
кроя; рябь на
планке, если знак
слишком плотный

Значки, короткие
словесные знаки,
компоновки в
несколько строк

Правая
сторона груди

Имя сотрудника,
второй знак, знак
сертификации

Ограничение,
аналогичное левой
стороне груди

Считается
дополнительным
местом со своим
количеством
стежков

Имена простым
печатным или
рукописным
шрифтом

Рукав
Второстепенный
значок, флаг,
спонсор

Часто ограничивается
примерно 3 × 3 in

Пяльцы не должны
заходить на шов
рукава; изогнутая
поверхность

Простые значки,
один или 2 цвета

Задняя
кокетка

Крупный
словесный знак,
читаемый
издалека

Более широкая
полоса между
плечами; уточните
размер пялец

Крупные заливки
быстро
увеличивают
количество
стежков;
используйте
контуры

Длинные
горизонтальные
словесные знаки,
сайты



Место
размещения

Типичное
применение

Распространённые
рекомендации по

размеру
Особенности

пике
Лучшие типы

логотипов

Задняя часть
шеи / под
воротником

Неброский
второстепенный
знак

Небольшой;
размещается сразу
под швом воротника

Слои воротника
толстые;
вышивайте под
швом, а не по нему

Монограммы,
маленькие
значки

Уголки
воротника Модная деталь Очень маленький

Сложенная
многослойная
ткань затрудняет
закрепление в
пяльцах

Только
крошечные
одноцветные
значки

Исправления элементов логотипа: что изменить до
оцифровки

Элемент логотипа Что происходит на пике Рекомендуемая адаптация

Градиент или плавный
переход

Стежки не смешиваются
плавно; результат выглядит
полосатым или грязным

Перерисовать в 2–3 плоских цветах
нити или использовать один цвет

Фото или
фотографическая деталь Не воспроизводится нитью Использовать метод печати или

заменить упрощённым значком

Текст мельче ~5 mm Буквы заплывают и становятся
неразборчивыми

Увеличить, перенести на более
крупное место или удалить

Тончайшие линии и
тонкие контуры

Прямые стежки тонут в
ячейках трикотажа

Утолстить до атласных колонок
или удалить

Крупная сплошная
заливка

Стягивает трикотаж, даёт
стяжки и жёсткий участок

Уменьшить плотность, заменить
цветом рубашки либо использовать
контур или аппликацию

Тень / свечение Добавляет стежки без
видимой пользы Удалить

Много фирменных цветов
Больше обрезок нити, больше
остановок, выше риск
несовмещения

Свести к минимальному числу
цветов, при котором знак остаётся
узнаваемым

Светлый тонкий текст на
тёмной рубашке Цвет рубашки просвечивает

Добавить подкладочные стежки,
сделать шрифт жирнее или
перейти на вариант «тон в тон»

У маркировки есть и «логотипный» аспект. Американское правило о составе волокон
рассматривает декоративные элементы, например вышивальную нить, отдельно от указания
основных волокон (16 CFR, часть 303[7]). Ярлык по уходу должен оставаться читаемым весь
срок службы готового изделия, поэтому указания на нём должны учитывать изделие с
нанесением, а не только чистую заготовку (16 CFR, часть 423[8]). Более общие правила
маркировки кратко изложены на нашей странице продукта.

https://www.law.cornell.edu/cfr/text/16/part-303
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-D/part-423
https://ru.zigpac.com/custom-printing-on-apparel/custom-embroidered-pique-polo-shirts.html


Вопросы и ответы
Вопрос: какого размера должен быть вышитый логотип на рубашке поло?

На левой стороне груди обычный диапазон — около 3–3,5 дюйма в ширину, а многие
декораторы ограничивают площадь примерно 4 × 4 дюймов. Лучший тест — самая маленькая
буква. Если при запланированной ширине она оказывается ниже примерно 0,2 дюйма (5 mm),
упростите логотип или перенесите его на более крупное место, например на заднюю кокетку.

Вопрос: можно ли вышить градиент или полноцветный логотип?

Не как настоящий градиент. Нить не смешивается плавно, поэтому оцифровщик
перерисовывает градиент в две или три плоские цветовые полосы. Фотографические логотипы
вышить невозможно. В этом случае используйте метод печати или упрощённую версию знака в
виде значка.

Вопрос: какой файл присылать для оцифровки?

Векторные файлы (AI, EPS, SVG или PDF) дают самый чистый результат. Растровый файл
должен иметь разрешение не менее 300 DPI при размере готовой вышивки. Приложите ссылки
на фирменные цвета и отметьте, какие элементы необязательны, чтобы оцифровщик знал, что
можно убрать, если деталь слишком мала для вышивки.

Вопрос: совпадут ли цвета нитей с моими образцами Pantone?

Они будут близки, но не идентичны. Нить берётся из фиксированной карты и имеет блеск, из-
за которого выглядит ярче краски. Утверждайте цвет по физической карте нитей рядом с
настоящей тканью рубашки и записывайте номера нитей, чтобы повторные заказы совпадали.

Вопрос: можно ли добавить имена сотрудников вместе с логотипом?

Да. Имена обычно размещают на правой стороне груди или прямо под логотипом, и они



считаются отдельным местом со своим количеством стежков. Простой печатный или
несложный рукописный шрифт лучше всего читается при небольших размерах.

Вопрос: становится ли рубашка поло «Made in USA», если вышить её в США?

Как правило, нет. Происхождение текстиля определяется особыми таможенными правилами, а
не последним этапом декорирования. Импортная заготовка рубашки, вышитая внутри страны,
обычно сохраняет иностранную страну происхождения, которую необходимо указывать на
английском языке (Таможенная и пограничная служба США[9]).

Главное
Брендированная одежда — крупнейшая категория рекламно-сувенирного канала,
поэтому ошибки в логотипе повторяются в масштабах всего тиража — 26,6 %
продаж дистрибьюторов в США за 2024 US год (Источник)
Корпоративные покупатели переходят к более мелким логотипам «тон в тон» на
эластичных спортивных заготовках, для которых нужна меньшая плотность
стежков — смеси вроде 85 % переработанного полиэстера / 10 % лиоцелла / 5 %
спандекса (Источник)
Вышивка использует семейство челночных стежков, поэтому стежок, ткань и нить
нужно подбирать совместно — класс 300 из шести классов стежков ISO (100–600)
(Источник)
Указывайте испытания на стирку номером метода, а не словом «цветоустойчиво»
— стандартизированные процедуры домашней стирки AATCC (Источник)
Сертификат химической безопасности на чистую рубашку не распространяется
автоматически на добавленные нить и стабилизатор — сертификаты OEKO-TEX
охватывают все компоненты и действуют 1 год (Источник)
В маркировке состава основные волокна перечисляются по массе, а декоративная
нить регулируется отдельными правилами — волокна от 5 % и более указываются по
отдельности (Источник)

Заключение
Аккуратная вышивка логотипа на рубашках поло начинается задолго до запуска машины.
Результат зависит от письменной спецификации размещения для каждого кроя, размера,
заданного самой мелкой буквой, оцифровки с учётом плотности трикотажа, разумного
количества стежков и цветов нитей, утверждённых по физической карте. Сложные знаки
нуждаются в продуманном упрощении: уберите градиенты и тончайшие линии, уменьшите
плотность сплошных заливок. Над этим стоит поработать. Объём продаж американских
дистрибьюторов рекламно-сувенирной продукции достиг $27,1 миллиарда в 2025 году (PPAI[10]),
а рубашка поло с вышитым логотипом нередко оказывается тем брендированным предметом,
который люди носят чаще всего.

Пришлите файл с логотипом, и мы проверим его на пригодность для вышивки: где он должен
располагаться, что нужно упростить и как он будет выглядеть при вышивке на хлопковом
пике. Затем мы рассчитаем сшитый образец, который вы сможете осмотреть и постирать,
прежде чем принимать решение. Начните с нашей страницы о рубашках поло из хлопкового
пике с вышивкой на заказ , а затем запросите расчёт.

https://www.cbp.gov/trade/rulings/informed-compliance-publications/marking-country-origin-us-imports
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https://www.ppai.org/media-hub/the-most-wearable-upgrade-in-corporate-apparel/
https://www.iso.org/standard/10932.html
https://www.aatcc.org/testing/standard-laundering
https://www.oeko-tex.com/en/our-standards/oeko-tex-standard-100/
https://www.law.cornell.edu/cfr/text/16/part-303
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-promo-reaches-new-height-but-hampered-by-external-volatility/
https://ru.zigpac.com/custom-printing-on-apparel/custom-embroidered-pique-polo-shirts.html
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