


Идеи обложки персонального ежедневника для корпоративных подарков: что
разместить на лицевой стороне, а что лучше оставить

Details
Краткий ответ: Удачная обложка персонального ежедневника для корпоративного подарка
сочетает один элемент, принадлежащий получателю (например, имя или инициалы), с одним
элементом, обозначающим бренд или повод (например, небольшим логотипом, мотивом
мероприятия или короткой цитатой). При этом используются только те детали, которые
материал обложки способен передать: одноцветные линии для деревянной обложки с
гравировкой, неброские тональные знаки для обложек под кожу с вдавленным тиснением и
полноцветное изображение только на печатной бумаге или ткани.

Ежедневники входят в число немногих корпоративных подарков, которыми люди продолжают
пользоваться. В исследовании ASI 2026 года среди потребителей США 75 % людей, получивших
рекламный блокнот, пользовались им не реже раза в неделю[1]. 61 % сохранили его не менее
чем на год, а по оценке ASI, за срок службы блокнота набирается примерно 500 показов.
Получатель увидит всё, что вы разместите на обложке персонального ежедневника, сотни раз,
поэтому обложка заслуживает такого же внимания, как и бюджет подарка.

Обложки обычно не удаются тремя способами. Первый — логотип, растянутый на всю лицевую
сторону: продуманный подарок превращается в конференц-сувенир, которому место в ящике
стола. Второй — обложка, которую жалко использовать. Один обозреватель канцелярских
товаров заметил, что карманный блокнот с обложкой из шпона был настолько похож на
настоящее дерево[2] , что многие владельцы оставляли его на столе, а не носили с собой.
Третий — изображение, не учитывающее материал. Семейная фотография, выгравированная
на тёмном дереве, или логотип в 5 цветов, отправленный на одноцветную гравировку,
получается смазанным или неполным, а гравировку нельзя отменить.

Это руководство даёт корпоративным закупщикам практическую схему. В нём
рассматриваются 3 слоя обложки, пять видов содержимого, которое можно на ней разместить,
то, как каждый вид сочетается с разными материалами обложки и поводами для подарков, а
также формулировки, которым никогда не место на обложке. Речь идёт о дизайнерских
решениях, а не о производственных спецификациях.
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Чем обложка персонального ежедневника отличается от
брендированного блокнота?
Брендированный блокнот строится вокруг дарителя: логотип и есть сообщение, а все
экземпляры одинаковы. Обложка персонального ежедневника строится вокруг получателя.
Хотя бы один её элемент связан именно с этим человеком или с моментом, который он
разделил с вашей организацией. В закупках рекламной продукции это различие важно как
никогда. Исследование PPAI показало, что персонализация и экологичные товары будут
преобладать среди новых предложений рекламной продукции[3], а около двух третей ведущих
дистрибьюторов и поставщиков сообщили о растущем интересе покупателей к экологичной
продукции.

Любую обложку удобно представлять как состоящую из 3 слоёв.

Слой идентичности: имя получателя, инициалы, монограмма или заслуженная им роль.
Слой контекста: повод для подарка: мотив мероприятия, веха, эмблема команды,
ценность или короткая цитата.
Слой бренда: ваш логотип или фирменный знак.

Рабочее правило: выбрать 2 слоя и сделать один из них ведущим. Имя и небольшой логотип
подходят для благодарственных подарков клиентам. Мотив мероприятия и небольшой логотип
подходят для участников конференций. Имя и веха подходят для проводов на пенсию и
юбилеев. Если использовать все слои в одном размере, обложка получается перегруженной, и
ни один элемент не читается первым. Персонализированные блокноты, которые выглядят
премиально, почти всегда оставляют много свободного места вокруг одного чёткого центра
внимания.
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Как создать обложку персонального ежедневника: шесть
решений

1. Начните с повода, а не с изображения

Сначала решите, что получатель должен вспомнить, когда через год возьмёт ежедневник в
руки. Ежедневник для адаптации должен дать новому сотруднику ощущение, что он свой,
поэтому эмблема команды или ценность компании работают лучше корпоративного логотипа.
Подарок клиенту должен дать ему почувствовать, что его ценят, поэтому ведущим становится
его имя, а ваш бренд отходит на второй план. Подарок к выходу на пенсию или за выслугу лет
чествует человека, поэтому на нём уместны даты и достижения, которые выглядели бы
странно на повседневном подарке. Если записать эту задачу одним предложением,
большинство последующих споров о размере логотипа решится само собой.

2. Выберите главный элемент

У каждого из пяти распространённых элементов обложки есть характерное достоинство и
характерная ловушка.

Имена и инициалы получателей. Имя — самый быстрый способ превратить серийный
подарок в ежедневник, сделанный для одного человека. Используйте то имя, которым
человека действительно называют, и берите его из проверенного списка, а не набирайте по
памяти; до создания макета отметьте диакритические знаки, дефисы и нелатинские символы.
Не указывайте должности на подарках, рассчитанных надолго: должности меняются, а
гравировка — нет. Инициалы или монограмма из двух букв выглядят сдержаннее полного
имени и подходят высокопоставленным получателям и клиентам. Когда на каждом экземпляре
своё имя, каждая обложка становится отдельной позицией согласования, поэтому заложите
этот этап проверки в график.

Логотипы. Предоставьте одноцветную версию логотипа, потому что большинство способов
нанесения на обложку передают один тон. На подарках для отдельных людей оставляйте его
второстепенным: нижний угол, задняя сторона обложки или корешок. Откажитесь от слоганов
и мелких юридических знаков: мелкий шрифт заплывает или пропадает на фактурных
материалах. Версия логотипа только в виде символа часто смотрится лучше полного
словесного знака.

Темы мероприятий. Стройте мотив на том, что участники пережили сами: силуэте городского
горизонта, линии реки, профиле гор или узоре, взятом из архитектуры площадки.
Ежедневники с мероприятий живут дольше самого события, поэтому делайте год мелким или
переносите его на заднюю сторону. Тогда обложка остаётся памятным сувениром, а не
просроченным бейджем.

Цитаты и ценности компании. Лучше всего работает короткая строка: одно слово-ценность
или фраза из нескольких слов. Строки из песен, недавних книг и фильмов, как правило,
защищены авторским правом, и может потребоваться разрешение. Надёжнее ценности,
сформулированные самой компанией, или источники из общественного достояния. Если цитата
длинная, перенесите её на внутреннюю сторону обложки, а лицевую оставьте спокойной.

Графика и иллюстрации. Линейная графика, ботанические рисунки и геометрические узоры
чётко воспроизводятся на большинстве материалов. Если вы заказываете работу
иллюстратору, получите письменные права на планируемое использование, включая



повторные заказы. С изображениями, созданными ИИ, будьте осторожны в подарках клиентам.
Некоторые получатели относятся к ним негативно, а ситуация с правами менее определённа,
чем в случае заказных работ. Фотографиям нужны плавные полутона, поэтому оставляйте их
для печатных обложек.

3. Подберите элемент под материал обложки

Дерево и фанера с лазерной гравировкой дают один тон выжигания, контраст которого
зависит от породы. На светлых поверхностях, например берёзы или клёна, видны чёткие
тёмные линии, а на более тёмной древесине, такой как орех, знак получается неброским и
малоконтрастным. Рисунок древесины к тому же отличается от обложки к обложке, поэтому
подавайте это получателям как особенность, а не как дефект. Обложки под кожу с
вдавленным тиснением дают тональный углублённый знак, который выглядит премиально, но
скрывает тонкие линии. Обложки из печатной бумаги, ткани и текстиля — единственный путь
для полноцветных логотипов и фотографий. Пробка хорошо передаёт крупные простые формы
и теряет мелкие детали. Если вы остановились на дереве, наша страница о деревянных
блокнотах на заказ с обложками из фанеры с лазерной гравировкой охватывает конструкцию,
размеры, варианты поверхности и подготовку файлов для гравировки, поэтому в этом
руководстве они не повторяются.
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4. Задайте иерархию и расположение

Рассматривайте лицевую сторону, корешок, заднюю сторону и внутреннюю сторону обложки
как четыре отдельных пространства. На лицевой стороне находится только главный элемент.
Корешок подходит для небольшого логотипа или одного инициала, который виден, когда
ежедневник стоит на полке. Задняя сторона подходит для фирменного знака, даты
мероприятия или неброского названия программы. Внутренняя сторона обложки —
подходящее место для личного сообщения от руководителя, более длинной цитаты или
посвящения. Перенос второстепенных элементов с лицевой стороны — самый быстрый способ
сделать обложку продуманной, а не пёстрой.



5. Не размещайте на обложке непроверенные «зелёные» заявления

Устойчивое развитие — веский довод в пользу натуральных материалов. Устойчивые товары
составили 13,77 % от объёма продаж рекламной продукции в США в 2024 году[4], рост
примерно на 20 % к предыдущему году. Из-за такой популярности у команд возникает соблазн
выгравировать на обложке лозунги вроде «экологичный». Руководство FTC Green Guides
советует маркетологам не делать общих безоговорочных заявлений вроде «зелёный» или
«экологичный»[5]. Безоговорочное заявление «подлежит переработке» требует, чтобы
переработка была доступна значительному большинству — 60 % — потребителей или
населённых пунктов. Руководство также предупреждает, что безоговорочное заявление
«сделано из возобновляемых материалов»[6] может подразумевать содержание вторсырья,
пригодность к переработке и биоразлагаемость; в качестве примера приводится бамбук.

Та же осторожность нужна и со знаками сертификации. Маркировка FSC зависит от
непрерывной сертифицированной цепочки поставок, а стандарт цепочки поставок
пересматривается[7], при этом действующие правила остаются в силе, пока анализируются
комментарии. В 2026 году FSC и ASI запустили проверку транзакций после выявления
нелицензированного продвижения FSC и вводящих в заблуждение заявлений «100 %
бамбук»[8]. Эти выводы касались бытовой бумаги, но урок применим и здесь. Обложка
постоянна и видна всем, поэтому не наносите на неё заявления и логотипы, если документы
поставщика не подтверждают точную формулировку. Сама документация описана на странице
продукта.

6. Проектируйте с учётом того, как ежедневник будет стареть и
использоваться

Обложка с гравировкой или вдавленным тиснением служит столько же, сколько сам
ежедневник, поэтому избегайте всего, что быстро устареет: слоганов кампаний, временных
названий команд или показателей на текущий квартал. Натуральные материалы к тому же
реагируют на окружающую среду. По данным Oregon State University Extension, древесину для
отапливаемых помещений, как правило, сушат до влажности около 7 %[9]. Это одна из причин,
по которой деревянная обложка, подаренная в сухом зимнем офисе, может вести себя иначе,
чем обложка во влажном складском помещении. И наконец, поощряйте людей писать в
ежедневнике. Короткая записка на внутренней стороне обложки с приглашением
пользоваться помогает справиться с эффектом «слишком красиво, чтобы писать». Так же
помогает подбор бумаги под то, как будут писать. В одном независимом обзоре ежедневника в
деревянной обложке отмечено: обычные ручки не просвечивают, но бумага коробится от
влажных материалов[10].

Подбор идей для обложки под материалы и поводы
В первой таблице показано, как каждый элемент обложки смотрится на четырёх
распространённых материалах обложки. Во второй типичные корпоративные поводы
сопоставлены с сочетанием элементов обложки.

Элемент
обложки

Дерево или
фанера с
лазерной

гравировкой

Под кожу с
вдавленным
тиснением

Печатная
бумага

или ткань
Пробка
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Элемент
обложки

Дерево или
фанера с
лазерной

гравировкой

Под кожу с
вдавленным
тиснением

Печатная
бумага

или ткань
Пробка

Имя или
инициалы

Отлично; чётко на
светлых
поверхностях

Отлично; сдержанно,
тонально

Хорошо;
цвет можно
подобрать
под бренд

Хорошо при крупном
простом шрифте

Одноцветный
логотип

Отлично в виде
знака-символа

Хорошо; тонкие линии
могут заплыть Отлично

Удовлетворительно;
мелкие детали
теряются

Полноцветный
логотип

Плохо; цвета
сливаются в один
тон

Плохо Отлично Плохо

Мотив
мероприятия
или линейная
графика

Отлично; рисунок
древесины
добавляет
глубины

Удовлетворительно;
упростите рисунок Отлично

Удовлетворительно;
используйте
контурные формы

Короткая цитата
или ценность

Хорошо, если
коротко Хорошо Хорошо Удовлетворительно

Фотография
Плохо на тёмной
древесине; в
целом
рискованно

Не подходит Отлично Не подходит

Повод Главный
элемент

Второстепенный
элемент

Оптимальная
обложка Чего избегать

Благодарность
клиенту

Имя или
инициалы
клиента

Небольшой логотип
на задней стороне

Дерево с
гравировкой или
вдавленное
тиснение

Крупный
логотип на
лицевой стороне

Адаптация новых
сотрудников

Эмблема команды
или ценность
компании

Имя на внутренней
стороне обложки

Дерево с
гравировкой или
печатная ткань

Должности

Конференция или
выездное
мероприятие

Мотив,
вдохновлённый
местом
проведения

Год мелким
шрифтом на задней
стороне

Дерево с
гравировкой или
печатная
обложка

Полная
программа или
списки
спонсоров

Выход на пенсию
или выслуга лет Имя и веха

Сообщение
руководителя
внутри

Дерево с
гравировкой

Типовая
стоковая
графика

Подарок
руководству или
совету
директоров

Инициалы или
монограмма Логотип на корешке

Вдавленное
тиснение или
гравировка на
тёмном дереве

Яркие цвета,
слоганы

Признание заслуг
сотрудников

Имя и тема
награды Слово-ценность

Дерево с
гравировкой или
печатная
обложка

Расплывчатые
хвалебные
фразы



Часто задаваемые вопросы
Вопрос: нужно ли размещать логотип компании на лицевой стороне обложки
персонального ежедневника?

Для подарков отдельным людям — как правило, не в полном размере. Поместите на лицевую
сторону имя получателя или мотив повода, а одноцветный логотип разместите на задней
стороне, корешке или в нижнем углу. Исключение — ежедневники для больших групп на
мероприятиях: лицевая сторона с тематическим оформлением и небольшим логотипом по-
прежнему воспринимается как памятный сувенир.

Вопрос: можно ли в одном заказе сделать на каждом ежедневнике разное имя?

Переменные имена в персонализированных блокнотах встречаются часто, но каждое из них
становится отдельной позицией для согласования макета. Пришлите проверенную таблицу с
предпочитаемыми именами, заранее проверьте специальные символы и уточните у
поставщика, как он работает со списками имён и согласованиями. Наша команда подтвердит
варианты, когда вы запросите расчёт.

Вопрос: подойдёт ли полноцветный логотип для деревянной обложки?

Не при лазерной гравировке, которая даёт один тон выжигания. Попросите дизайнера
подготовить версию логотипа в 1 цвет или контурную версию. Если фирменные цвета
обязательны, выберите обложку из печатной бумаги или ткани либо перенесите цветной
логотип на вставку или упаковку.

Вопрос: можно ли нанести на обложку надпись «экологичный» или логотип FSC?

Избегайте безоговорочных экологических лозунгов. Руководство FTC считает их трудно
доказуемыми. Используйте знак сертификации, только если сертифицированная цепочка
поставок вашего поставщика охватывает именно этот продукт и это заявление. Простое



описание материалов на внутренней стороне обложки или на упаковке надёжнее лозунгов на
лицевой стороне.

Вопрос: требуется ли что-то дополнительное для ежедневников для школьных или
молодёжных программ?

Да. Если ежедневник разработан или предназначен в основном для детей в возрасте 12 лет и
младше, правила США ограничивают содержание свинца в доступных частях значением 100
ppm общего содержания свинца[11]. Необработанная древесина и бумага освобождены от
испытаний на свинец сторонней лабораторией, но не от самого предела, а покрытия и краски
требуют отдельной проверки. Сообщите поставщику аудиторию, прежде чем утверждать
дизайн.

Вопрос: стоит ли использовать фото на обложке корпоративного подарка?

Только на печатных обложках и только при наличии разрешения от всех, кто изображён.
Гравировка сводит фото к одному тону, а на тёмной древесине или древесине с выраженным
рисунком детали часто теряются. Для обложек с гравировкой превратите идею в линейную
графику, например контур здания или упрощённую иллюстрацию команды.

Ключевые выводы
Блокнотами пользуются, поэтому обложку видят часто. — 75 % получателей
пользовались рекламным блокнотом не реже раза в неделю (Источник)
Содержимое обложки должно оставаться актуальным год и дольше. — 61 %
хранили рекламный блокнот не менее года (Источник)
Спрос на устойчивые подарки реален, поэтому точность заявлений на обложке
важна ещё больше. — на устойчивые товары пришлось 13,77 % продаж рекламной
продукции в США в 2024 US году (Источник)
Заявление «подлежит переработке» на обложке требует подтверждения
широкой доступности переработки. — 60 % потребителей или населённых пунктов —
ориентир FTC для безоговорочного заявления (Источник)
Деревянные обложки реагируют на условия в помещении. — влажность около 7 %
типична для древесины, используемой в отапливаемых помещениях (Источник)
Для молодёжных программ действует отдельное нормативное ограничение. —
100 ppm общего содержания свинца — предел для детских товаров (Источник)

Как превратить идеи для обложки в подарок, который
сохранят
Удачные обложки редко бывают самыми насыщенными. Они выбирают один элемент,
сосредоточенный на человеке, и дополняют его одним неброским напоминанием о бренде или
поводе. Они также выбирают графику, которую материал способен передать точно, и убирают
всё, что устареет или будет преувеличением. Сначала определитесь с поводом, затем с
главным элементом, затем с материалом — расположение в основном определится само.

Если дерево с гравировкой подходит для вашей программы, посмотрите нашу страницу о
деревянных блокнотах на заказ : там описаны конструкция из фанеры, размеры, подготовка
файлов и путь от образцов к производству. Затем пришлите нам список получателей и
концепцию обложки, чтобы получить расчёт под ваши тиражи и сроки.

https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Lead/Total-Lead-Content
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Lead/Total-Lead-Content
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https://media.asicentral.com/resources/AdImpressionStudy/Ad-Impressions-2026.pdf
https://www.ppai.org/media-hub/ppai-sales-volume-estimate-modest-growth-in-2024-but-reasons-for-optimism-remain/
https://www.ftc.gov/business-guidance/resources/environmental-claims-summary-green-guides
https://extension.oregonstate.edu/catalog/em-8600-wood-moisture-relationships
https://www.cpsc.gov/Business--Manufacturing/Business-Education/Lead/Total-Lead-Content
https://ru.zigpac.com/custom-notebooks/custom-laser-engraved-plywood-cover-notebooks.html
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