


Где заказать наклейки на заказ: руководство по каналам закупки для брендов и
закупочных команд

Details
Краткий ответ: Где заказать наклейки на заказ, зависит от тиража, материала и вашей
готовности к рискам в спецификации. Онлайн-сервисы печати по требованию подходят для
малых тиражей на стандартном виниле или бумаге. Местные типографии подходят, если
нужно быстро согласовать пробу с личным участием. Торговые агенты подходят покупателям,
которым нужен один контакт на множество SKU. Производители при прямом заказе подходят
для повторных заказов и специальных материалов, таких как имитация кожи из PU, при
условии, что вы передаёте письменную спецификацию и план испытаний.

Почему выбор канала важнее ценового предложения
Большинство команд, выбирающих, где заказать наклейки на заказ, начинают с цены за
единицу. Но канал, через который вы покупаете, сильнее влияет на затраты: он определяет,
кто контролирует материал, кто утверждает корректурный макет, кто отвечает за
бракованную партию и кто даёт ответ, когда этикетка отклеивается через 3 недели на сумке
клиента.

Сценарий сбоя повторяется на форумах покупателей и сайтах отзывов. Команда заказывает
качественные наклейки и этикетки в том интернет-магазине, который оказался первым в
выдаче. Образец выглядит правильно, но в производство приходит другой лицевой материал.
Края отклеиваются на изогнутых и сгибаемых поверхностях, а кондиционер для кожи
растворяет клей. Этикетку из имитации кожи продают как «кожаную». Ни одна из этих
проблем не видна в коммерческом предложении. Каждая вытекает из разрыва между тем, что
задал покупатель, и тем, что канал был настроен контролировать.

В этом руководстве сравниваются четыре канала, которыми чаще всего пользуются бренды и
закупочные команды для заказа индивидуальных этикеток. Мы показываем, где каждый из
них надёжен, а где даёт сбой, и что нужно зафиксировать письменно до выбора.
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Что считается каналом закупки наклеек на заказ?
Канал закупки — это коммерческий путь от вашего макета до готовой этикетки. От него
зависит, сколько сторон прикасаются к заказу до отгрузки. Каждая дополнительная передача
добавляет наценку, но и создаёт ещё одну точку, где спецификацию можно понять
неправильно.

Онлайн-сервисы печати по требованию продают через веб-конфигуратор. Вы
выбираете форму, размер, отделку и тираж из готовых меню, загружаете файл и
утверждаете автоматический корректурный макет. Производство идёт на
стандартизованных материалах и с групповой раскладкой нескольких заказов на одном
листе.
Местные типографии — это региональные мастерские с цифровым, флексографским
или трафаретным оборудованием. Вы можете приехать, лично проверить печатную пробу
и оперативно внести правки. Ассортимент материалов ограничен тем, что есть на складе
мастерской.
Торговые агенты (агенты по закупкам, торговые компании и распространители
рекламной продукции) принимают ваши требования и размещают их на одной или
нескольких фабриках, которыми не владеют. Их ценность — в консолидации: один счёт и



один контакт на множество видов продукции.
Производители (прямой заказ) изготавливают этикетку на собственном производстве.
Они контролируют закупку материалов, оснастку, печать или тиснение, вырубку и
контроль, а цену рассчитывают по вашей спецификации, а не по меню.

Ни один из этих каналов не «лучше» сам по себе. Каждый настроен на свою комбинацию
тиража, глубины кастомизации и собственной экспертизы покупателя.

Как выбрать, где заказать наклейки на заказ: пять шагов

Шаг 1: определите материал и поверхность до начала поиска

Запишите, из чего сделана этикетка и на что она будет клеиться. Бумага на плоской
картонной коробке — одна задача. Винил на изогнутой бутылке — другая. Самоклеящаяся
имитация кожи на панели сумки с покрытием — третья. Онлайн-сервисы предлагают только
материалы из своего меню. Местные типографии — то, что есть у них на складе. Подобрать
или разработать лицевой материал и клеевую систему под конкретную поверхность могут
только производители и агенты, которые размещают у них заказы. Если поверхность
текстурированная, гибкая, жирная или изогнутая, одно это уже сужает выбор.

Шаг 2: оцените годовой объём и ритм повторных заказов, а не только
первый заказ

Первый тираж персонализированных наклеек для бизнеса часто небольшой. Но если вы
планируете заказывать тот же дизайн каждый квартал, стабильность между партиями важнее
затрат на запуск первого тиража. Онлайн-сервисы и местные типографии выгодны для
разовых, небольших и разнообразных тиражей. Цена у производителя при прямом заказе
обычно снижается после того, как оснастка (тиснильные и режущие штампы) оплачена и
используется повторно.

Шаг 3: решите, какой контроль над утверждением пробы вам нужен

Автоматические онлайн-макеты проверяют только раскладку. Они не проверяют цвет при
вашем освещении, глубину тиснения и то, как этикетка ощущается в руке. Если что-то из этого
важно, нужен физический предсерийный образец, который вы утверждаете и храните как
«эталонный образец» для сравнения. Местные типографии и производители обычно могут его
предоставить. В случае агентов уточните, сделан ли образец на той же фабрике и из той же
партии материала, что и основной тираж.

Шаг 4: закрепите ответственность за соответствие требованиям письменно

Название материала, маркировка страны происхождения и правила для детских товаров
остаются за брендом, который продаёт товар, независимо от того, какой канал печатает
этикетку. Решите, кто составляет формулировку о материале на этикетке и кто хранит
протоколы испытаний. Зафиксируйте это в заказе на закупку, а не в переписке по электронной
почте.

Шаг 5: проведите испытание образца по измеримому плану испытаний

Замените слово «долговечный» конкретными методами. Для самоклеящихся этикеток
испытание адгезии при отрыве, например ASTM D3330, на вашей реальной подложке скажет



больше, чем устные заверения поставщика. Для кожи и кожи с покрытием ISO 11644:2022
измеряет адгезию покрытия при отрыве под углом 90° ISO 11644[1]. Этикетки, которые будут
стираться, нужно испытывать на стирку по ISO 6330 и на устойчивость окраски по ISO 105-C06.
Физические свойства кожаных материалов можно проверять по методам испытаний кожи
ASTM[2]. Канал, который не может сказать, какие испытания проводились на вашей партии,
следует считать каналом, где их не проводили вовсе.

Сравнение каналов: минимальный объём заказа,
стоимость, материалы, сроки, контроль качества и
коммуникация
В таблице четыре канала сравниваются по шести факторам, которые закупочные команды
учитывают чаще всего. Оценки даны относительно друг друга. Фактические минимальные
объёмы, цены и сроки зависят от поставщика и спецификации, поэтому подтверждайте их в
письменном коммерческом предложении.

Фактор
Онлайн-сервис

печати по
требованию

Местная
типография Торговый агент Производитель

(прямой заказ)

Минимальный
объём заказа

Самый низкий; часто
совсем малые
тиражи

От низкого до
умеренного

Определяется
фабрикой, стоящей
за агентом

Умеренный; зависит
от оснастки и
материала

Стоимость
единицы при
большом
тираже

Самая высокая за
штуку по мере роста
тиража

От умеренной
до высокой

Цена фабрики плюс
наценка агента

Самая низкая после
повторного
использования
оснастки

https://www.iso.org/obp/ui/en/?_escaped_fragment_=iso:std:81924:en
https://www.astm.org/Standards/leather-standards.html
https://www.astm.org/Standards/leather-standards.html


Фактор
Онлайн-сервис

печати по
требованию

Местная
типография Торговый агент Производитель

(прямой заказ)

Варианты
материалов

Фиксированное
меню (бумага,
винил, прозрачная
плёнка,
голографическая
плёнка)

Ограничены
складом
мастерской

Широкий выбор, но
вы можете не
знать, какое
предприятие его
производит

Самый широкий,
включая тиснёные
материалы и
имитацию кожи из
PU

Срок
изготовления

Короткий для
стандартных
спецификаций

Самый
короткий при
самовывозе

Переменный;
добавляется
дополнительный
слой координации

Дольше для первых
заказов с новой
оснасткой;
стабилен при
повторных

Контроль
качества

Автоматические
проверки,
ориентированные на
раскладку

Визуальный,
лично

Зависит от
практики контроля
у агента

Собственный
контроль по вашему
эталонному образцу

Риск в
коммуникации

Низкая сложность,
мало места для
индивидуальных
запросов

Самый
низкий;
личное
общение

Самый высокий;
спецификации
проходят через
посредника

Умеренный; часовые
пояса и язык
требуют чётких
письменных
спецификаций

Где работают онлайн-сервисы печати по требованию и где они не
справляются

Сервисы с конфигуратором трудно превзойти для наклеек на мероприятия, наклеек-пломб для
упаковки и пробных тиражей, когда материал из меню — именно тот, что вам нужен. Они не
справляются, когда для задачи требуется что-то вне меню: например, другой клей для
поверхности с низкой поверхностной энергией, тактильная отделка или цвет, подобранный по
физическому образцу, а не по значению на экране.

Где работают местные типографии и где они не справляются

Местная мастерская даёт вам проверку на печатном станке, правки в течение той же недели и
ответственность, к которой можно доехать. Предел — возможности оборудования. Тиснение,
металлическая фольга, специальные лицевые материалы и большие тиражи часто выходят за
рамки оборудования региональной мастерской, а некоторые местные типографии втихую
передают такие работы субподрядчикам, превращаясь в агентов.

Где работают торговые агенты и где они не справляются

Агенты оправдывают свою наценку, когда вы закупаете много несвязанных позиций —
наклейки, сумки, коробки, сувенирную продукцию — и у вас нет сотрудников, чтобы управлять
несколькими фабриками. Риск — «дрейф» спецификации. Ваши требования пересказываются
фабрике, которую вы никогда не проверяли, а фабрика, где сделан образец, и фабрика, где
идёт производство, могут различаться. Попросите агента назвать фабрику при утверждении
образца и передать исходные протоколы контроля.



Где работает прямой заказ у производителя и где он не справляется

Прямой заказ убирает промежуточное звено, поэтому те, кто рассчитывает цену, производит и
контролирует, — те же люди, с которыми вы общаетесь. Это важнее всего для специальных
материалов и повторяющихся программ. Схема даёт сбой, когда спецификация покупателя
расплывчата. Фабрика делает то, что написано, поэтому по RFQ со словами «красивая кожаная
наклейка» цена будет рассчитана на самый дешёвый материал, подходящий под это описание.

Когда специальные материалы меняют ответ
Этикетки «под кожу» наглядно показывают, почему важен канал. Исследование, лёгшее в
основу этого руководства, выявило одни и те же повторяющиеся жалобы:

клей отслаивается на изгибах и сгибах;
кондиционеры эмульгируют клей наклеек;
некачественный PU становится хрупким после воздействия тепла;
при удалении этикетка срывает покрытие кожаной поверхности.

Это инженерные проблемы материала и клея, а не проблемы макета. Выбором из веб-меню они
решаются редко.

Если вашему бренду нужна самоклеящаяся логотипная этикетка из имитации кожи, вам нужен
канал, который задаст лицевой материал, клей и целевую поверхность вместе, а затем
проведёт испытание образца на этой поверхности. Обычно это указывает на прямой заказ у
производителя. На нашей странице товара описаны спецификация, производство и данные для
RFQ для самоклеящихся логотипных этикеток из PU-кожи, поэтому здесь они не повторяются.

Правило для любого специального материала: если поставщик не может сказать, из чего
сделан лицевой материал, этикетку нельзя точно описать на вашем товаре. А это ведёт к
вопросам соответствия требованиям.

https://ru.zigpac.com/custom-stickers/custom-adhesive-pu-leather-labels.html


Ответственность за соответствие требованиям не
переходит вместе с заказом
Какой бы канал вы ни выбрали, ответственность за то, что написано на этикетке и из чего она
сделана, остаётся за продающим брендом. Чаще всего командам, продающим в США и ЕС,
встречаются четыре правила.

Название материала. Руководства FTC по отдельным кожаным изделиям и изделиям из
имитации кожи указывают, что вводит в заблуждение использование неуточнённого термина
«кожа» для продукта, который в существенной степени не сделан из кожи Руководства FTC по
коже[3]. Материал, который выглядит как кожа, но ею не является, следует обозначать
формулировками вроде «имитация кожи» или «не кожа» согласно 16 CFR, часть 24 16 CFR,
часть 24[4]. Та же часть ограничивает абсолютные заявления вроде «водонепроницаемый» или
«устойчивый к царапинам». Кодекс практики британского Международного совета кожевников
добавляет отраслевое определение: материал, который был разрушен до волокон и склеен
заново, не является кожей кодекс маркировки ICT[5]. Бренды, заявляющие о происхождении
шкур, из которых сделана натуральная кожа, могут сослаться на добровольные программы,
такие как программа прослеживаемости Американского совета по коже и шкурам (Leather and
Hide Council of America) прослеживаемость L&HCA[6].

Страна происхождения. Согласно 19 CFR 134.11 ввозимые изделия или их упаковка должны
быть маркированы разборчиво и долговечно английским названием страны происхождения,
если не действует исключение 19 CFR 134.11[7]. Если вы покупаете через агента, уточните, кто
отвечает за правильность этой маркировки.

Детские товары. Для изделий, предназначенных в первую очередь для детей в возрасте 12 и
младше, клеевые наклейки и навесные бирки не считаются постоянной маркировкой для
отслеживания на текстиле. Информация для отслеживания должна размещаться на прочной,
как правило вшитой, этикетке маркировка для отслеживания по CPSIA[8]. Для доступных
компонентов также действует предел общего содержания свинца 100 ppm 16 CFR 1252.1[9].

Экологические заявления в ЕС. С 27 сентября 2026 Директива (ЕС) 2024/825 запрещает
знаки устойчивости, которые не основаны на системе сертификации и не учреждены
публичными органами. Поэтому необоснованная формулировка «эко-кожа» на этикетке — это
риск на рынках ЕС. Шкуры и кожа были исключены из Регламента ЕС о вырубке лесов (EUDR) в
июле 2026, а формальный пересмотр запланирован на 2030 отчёт Euractiv об EUDR[10]. Это
исключение не означает, что какое-либо заявление о цепочке поставок проверено.

https://www.ftc.gov/legal-library/browse/rules/leather-guides
https://www.ftc.gov/legal-library/browse/rules/leather-guides
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-B/part-24
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-B/part-24
https://leather-council.org/what-we-do/labelling-descriptions-of-leather/code-of-practice-on-labelling-designation/
https://usleather.org/standards-governing-sale-north-american-cattle-hides
https://www.ecfr.gov/current/title-19/chapter-I/part-134/subpart-B/section-134.11
https://legalclarity.org/cpsia-tracking-labels-for-childrens-products-compliance/
https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-II/subchapter-B/part-1252/section-1252.1
https://www.euractiv.com/news/eu-adopts-final-list-of-products-covered-by-deforestation-rules/


Частые вопросы
Вопрос: дешевле ли заказывать индивидуальные этикетки на фабрике, чем в онлайн-
сервисе?

Обычно только при большом тираже и повторных заказах. Онлайн-сервисы распределяют
затраты на запуск между заказами многих клиентов на общих тиражах, поэтому малые
количества обходятся дёшево. Фабрики сразу взимают плату за специальную оснастку и
возвращают эти затраты за счёт более крупных и повторяющихся тиражей. Сравнивайте
полную стоимость с доставкой до склада, включая фрахт, пошлины и расходы на бракованную
партию, а не только цену за единицу.

Вопрос: как понять, кто передо мной — производитель или торговый агент?

Спросите, какие процессы выполняются на собственном производстве (ламинирование
материала, печать или тиснение, вырубка, контроль), и запросите протоколы контроля с
линии, которая будет выполнять ваш заказ. Агенты — легитимный канал. Риск возникает,
когда вы не знаете, с каким типом поставщика имеете дело, ведь это скрывает, кто отвечает
за бракованную партию.

Вопрос: что отправить, чтобы получить сопоставимые предложения из разных
каналов?

Отправьте всем поставщикам одну и ту же письменную спецификацию: лицевой материал,
клей или способ крепления, целевая поверхность, размеры, отделка, цветовой эталон, тираж,
периодичность повторных заказов и испытания, которых вы ожидаете. Предложения,
основанные на разных допущениях, сравнить нельзя. Для этикеток «под кожу» список полей
для RFQ на нашей странице товара перечисляет важные пункты.

Вопрос: можно ли на странице товара называть PU-наклейку «кожаной наклейкой»?



В США — не без оговорок. Согласно 16 CFR, часть 24, материал, который выглядит как кожа, но
ею не является, следует обозначать как имитацию кожи или искусственную кожу. Одно лишь
«веганская кожа» не заменяет указание материала.

Вопрос: какой канал лучше всего подходит для первого заказа качественных наклеек
и этикеток бренда?

Для стандартного материала на плоской поверхности самый безопасный способ проверить
дизайн — онлайн-сервис или местная типография. Для специального материала,
текстурированной или изогнутой поверхности или этикетки, рассчитанной на повторяющуюся
программу, сразу переходите к физическим образцам у производителя. Так вам не придётся
позже повторно квалифицировать второго поставщика.

Ключевые выводы
Канал определяет, кто контролирует материал, поэтому выбирайте его по риску
в спецификации, а не по цене за единицу. — сравнение по каналам (4) и факторам (6)
в таблице выше (Источник)
На товарах для рынка США имитация кожи должна быть обозначена как не кожа.
— 16 CFR, часть 24 (Источник)
Замените слово «долговечный» названным методом испытаний до утверждения
основного тиража. — ISO 11644:2022 использует отрыв под углом 90° для измерения
адгезии покрытия (Источник)
Клеевые наклейки не могут служить постоянной маркировкой для отслеживания
на детском текстиле. — относится к изделиям для детей в возрасте 12 и младше
(Источник)
Маркировка страны происхождения остаётся задачей импортёра, какой бы канал
ни печатал этикетку. — 19 CFR 134.11 (Источник)

Вывод: подберите канал под риск, который вы не можете
себе позволить
Лучшее место, где заказать наклейки на заказ, — это канал, чей контроль соответствует
вашему самому слабому месту:

Для простого дизайна и небольшого тиража выбирайте сервис с конфигуратором.
Для дизайна, которому на этой неделе нужна проверка на печатном станке, выбирайте
местную типографию.
Для множества несвязанных SKU без закупочного персонала выбирайте агента, который
называет фабрику.
Для специального материала, сложной поверхности или повторяющейся брендовой
программы работайте с производителем: по письменной спецификации, физическому
эталонному образцу и плану испытаний.

Если в вашей программе есть логотипные этикетки «под кожу», запросите образец и
предложение, составленное на основе вашей поверхности, тиража и требований к
формулировкам. Начните с нашей страницы « кожаные наклейки-этикетки на заказ » и
отправьте спецификацию. Мы ответим сопоставимым постатейным коммерческим
предложением, а не ценой из меню.

https://www.ecfr.gov/current/title-16/chapter-I/subchapter-B/part-24
https://www.ftc.gov/legal-library/browse/rules/leather-guides
https://www.iso.org/obp/ui/en/?_escaped_fragment_=iso:std:81924:en
https://legalclarity.org/cpsia-tracking-labels-for-childrens-products-compliance/
https://www.ecfr.gov/current/title-19/chapter-I/part-134/subpart-B/section-134.11
https://ru.zigpac.com/custom-stickers/custom-adhesive-pu-leather-labels.html
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